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Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель дисциплины – формирование способности в организации и проведении 

маркетинговых исследований на сельскохозяйственных рынках. 

Задачи дисциплины: 

Ознакомление с основными теоретико-методологическими подходами к 

маркетинговой деятельности: основными понятиями и различными концепциями; 

Приобретение знаний об основных стратегиях маркетинговой деятельности; 

Формирование установки студентов на обязательный учет особенностей 

маркетинговых исследований; 

Ознакомление с элементами комплекса маркетинга; 

Приобретение теоретических и практических навыков управления маркетингом. 

Место дисциплины в структуре ООП 

Дисциплина «Маркетинг» относится к дисциплинам обязательной части ООП.  

Общая трудоемкость зачетная единица/час (академический) 3/108 

Перечень формулируемых компетенций в результате освоения дисциплины 

УК-3 Способен осуществлять социальное взаимодействие и осуществлять свою роль 

в команде; 

ПКО-7 Способен составлять техническую документацию, графики работ, 

инструкции, планы, сметы, заявки на материалы, оборудование. 

Краткое содержание дисциплины. Введение и основные понятия маркетинга. 

Маркетинговые исследования. Комплекс маркетинга. Стратегии маркетинга. Управление 

маркетингом 

Вид промежуточной аттестации (экзамен, зачет) зачет 
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