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1 Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

установленными в ОПОП ВО индикаторами достижения компетенций 

 

1.1 Перечень компетенций, формируемых учебной дисциплиной 

 

Профессиональная компетенция 

ОПК-4 Способен выявлять и 

оценивать новые рыночные 

возможности, разрабатывать 

бизнес-планы создания и развития 

новых направлений деятельности 

и организаций; 

Знать направления государственной поддержки и 

развития нового бизнеса на основе федеральных и 

региональных программ, в том числе в сфере 

льготного налогообложения; специфику 

логистического подхода к управлению 

материальными потоками, принципы построения 

логистических каналов, цепей, схем, систем, а 

также выбора логистических посредников при 

развитии новых направлений бизнеса 

Уметь выявлять и оценивать новые рыночные 

возможности развития организации и бизнесов с 

учетом имеющихся ресурсов и компетенций; 

применять рекламу с целью продвижения новых 

товаров и услуг; проводить анализ финансово-

хозяйственной деятельности с целью выявления 

резервов для развития новых направлений 

деятельности организации; организовывать 

логистические процессы в организации, управлять 

ими, выбирать поставщиков товаров и 

логистических посредников; принимать решения 

по выбору оптимальных логистических цепей и 

созданию эффективных логистических систем в 

целях обеспечения согласованности выполнения 

бизнес-плана всеми участниками 

Владеть основами разработки бизнес-планов 

проектов и развития новых направлений бизнеса; 

методами проведения анализа финансово-

хозяйственной деятельности организации; 

навыками аналитической оценки качества и 

эффективности логистической деятельности 

организации при реализации бизнес-планов. 

 

2. Цели и задачи освоения учебной дисциплины, место дисциплины в структуре 
ОПОП ВО 

 

Целью дисциплины «Рекламная деятельность» является освоение знаний и 

приобретение умений по применению действующего законодательства о рекламе, 

организации и оценке эффективности рекламных акций и компаний, а также  

формирование общекультурных и профессиональных компетенций, необходимых для 

осуществления профессиональной деятельности. 

Задачи дисциплины: 

- - Овладение основными понятиями в области рекламной деятельности. 

- Изучение структуры рекламной деятельности, ее основных элементов и 

классификации рекламы. 

- Приобретение умений составления рекламных сообщений. 

- Изучение характеристик средств рекламы. 



- Приобретение знаний и умений, позволяющих выбирать и применять носители 

рекламы с учетом финансовых возможностей организаций и их специализаций. 

- Приобретение умений организации рекламных акции и/или рекламных кампаний, 

оценки их эффективности. 

 

3. Объем учебной дисциплины в зачетных единицах с указанием количества 
академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с 
преподавателем (по видам учебных занятий, текущий и промежуточный 

контроль по дисциплине) и на самостоятельную работу обучающихся 

 

Вид учебной работы 4 семестр 

Общая трудоемкость дисциплины, зачетных единиц 3 

часов 72 

Аудиторная (контактная) работа, часов 2 

в т.ч. занятия лекционного типа 0 

 занятия семинарского типа 2 

промежуточная аттестация 0,3 

Самостоятельная работа обучающихся, часов 65,75 

Вид промежуточной аттестации зачет 

 

 

4. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием 

отведенного на них количества академических часов и видов учебных занятий 

4.1 Перечень разделов дисциплины с указанием трудоемкости аудиторной 

(контактной) и самостоятельной работы, видов контролей и перечня компетенций 
№ 

п/п 

Наименование 

модуля 

Наименование тем самостоятельной работы 

(детализация) 

 

Трудоемкость 

(академич. 

час.) 

Формируемые 

компетенции 

(ПК) 

1. Модуль I.   

Методологические 

основы рекламной 

деятельности.  

Роль рекламы в 

деятельности 

предприятия 

Изучение теоретического материала по 

рекомендуемой литературе, конспекту лекций и 

презентациям к модулю. 

Тема 1Реклама: сущность, функции, цели и 

задачи 

Тема 2 Социально-психологические основы 

рекламной деятельности 

Тема 3 Место и значение рекламы в 

деятельности предприятия 

Тема 4 Этапы составления рекламы 

Тема 5 Средства размещения и каналы 

передачи рекламного обращения 

Тема 6 Разработка рекламного 

бюджета 
Тема 7 Виды и формы предприятий, занятых  

рекламной деятельностью 

 

30 ОПК-4 

2. Модуль 2 

Планирование и 

оценка 

эффективности 

рекламной 

деятельности. 

Тема 8 Значение рекламы при продвижении 

товара к потребителям. 

Тема 9 Стратегия рекламной 

кампании. 
Тема 10 Эффективность рекламной 

деятельности  

Тема 11 Законодательная база рекламной 

деятельности 

35,75 ОПК-4 



 Общая 

трудоемкость 

 65,75  

 По макету 

5. Оценочные материалы по дисциплине 

Оценочные материалы по дисциплине представлены в виде фонда оценочных 

средств. 

 

6. Материально-техническое и учебно-методическое обеспечение дисциплины 

6.1 Перечень учебно-методического обеспечения по дисциплине 

 

№ 

п/п 

Автор, название, место издания, издательство, год издания, количество страниц, 

режим доступа 

1 Методические указания по изучению дисциплины 

 

 

6.2 Перечень учебных изданий, необходимых для освоения дисциплины  

 

1. Быковская, Н.В. Торговая деятельность на рынке товаров и услуг : учеб.пособие / 

Н.В.Быковская,Т.В.Свешникова. - М. : РГАЗУ, 2013. - 214с. 

2. Половцева Ф.П. Коммерческая деятельность : учеб.для вузов / Ф.П.Половцева. - М. 

: ИНФРА-М, 2014. - 224с. 

3. Шакланова, Р.И. Экономика торговой отрасли : учеб.для бакалавров / 

Р.И.Шакланов,В.В.Юсова. - М. : Юрайт, 2015. - 468с. 

 

6.3 Перечень электронных образовательных ресурсов  
 

№ 

п/п 

Электронный образовательный ресурс Доступ в ЭОР (сеть Интернет, локальная 

сеть, авторизованный/свободный доступ 

1 Российская национальная библиотека 

[Электронный ресурс] 

http://nlr.ru/lawcenter_rnb 

2 Федеральный центр информационно-

образовательных ресурсов 

http://fcior.edu.ru/ 

3 Полнотекстовая коллекция (база данных) 

электронных книг издательства Springer 

Nature. 

https://link.springer.com/ 

 

 

 

6.4 Современные профессиональные базы данных, информационные 
справочные системы и лицензионное программное обеспечение 

 

Современные профессиональные базы данных  

https://rosstat.gov.ru/ - Федеральная служба государственной статистики. 

https://cyberleninka.ru/ - научная электронная библиотека открытого доступа (Open 

Access). 

http://link.springer.com/ - полнотекстовая коллекция (база данных) электронных 

книг издательства Springer Nature. 

http://fcior.edu.ru/ - Федеральный центр информационно-образовательных ресурсов. 
https://agris.fao.org/agris-search/index.do - Международная информационная система по 

сельскохозяйственным наукам и технологиям. 

https://rosstat.gov.ru/
https://cyberleninka.ru/
http://link.springer.com/
http://fcior.edu.ru/
https://agris.fao.org/agris-search/index.do


http://window.edu.ru/ - Информационная система «Единое окно доступа к 

образовательным ресурсам» 

Информационные справочные системы 
1.Информационно-справочная система «Гарант». – URL: https://www.garant.ru/  

2.Информационно-справочная система «Консультант Плюс». – URL: 

http://www.consultant.ru/ 

Лицензионное программное обеспечение 

Microsoft Office (Access, Excel, PowerPoint, Word и т. д),  

OpenOffice, Люникс (бесплатное программное обеспечение широкого класса),  

система дистанционного обучения Moodle (www.edu.rgazu.ru),  

Вебинар (Adobe Connect v.8, Zomm, Google Meet, Skype, Мираполис), программное 

обеспечение электронного ресурса сайта, включая ЭБС AgriLib и видеоканал 

РГАЗУ(http://www.youtube.com/rgazu),  

антивирусное программное обеспечение Dr. WEB Desktop Security Suite. 

 

6.5 Перечень учебных аудиторий, оборудования и технических средств 

обучения** 

Предназначение 

помещения 

(аудитории) 

Наименование корпуса, 

 № помещения (аудитории)  

Перечень 

оборудования (в т.ч. виртуальные аналоги) и 

технических средств обучения* 

Для занятий 

лекционного типа 

Учебно-административный 
корпус. 
Каб. 129  
 

Специализированная мебель, набор 
демонстрационного оборудования, проектор EPSON 
EB-1880, экран настенный моторизированный  
SimSCREEN 

Для занятий 

лекционного типа, 

семинарского типа 

(семинары, 

практические 

занятия, 

практикумы, 

лабораторные 

работы, 

коллоквиумы), для 

проведения 

групповых  

консультаций  и 

индивидуальной 

работы 

обучавшихся с  

педагогическими 

работниками,  для 

проведения  

текущего контроля 

и промежуточной 

аттестации 

Учебно-административный  

корпус. Каб. 439.  

Специализированная мебель, набор 
демонстрационного оборудования   и учебно-
наглядных пособий, проектор SANYO PLC-XV, экран 
настенный рулонный SimSCREEN 

Для 

самостоятельной 

работы 

Учебно-административный 

корпус. 

Помещение для 

самостоятельной работы. 

Читальный зал 

Персональные компьютеры 11 шт. Выход в интернет, 

доступ в электронную информационно-

образовательную среду университета 

Учебно-лабораторный 

корпус. 

Помещение для 

самостоятельной работы. 

Каб. 320. 

Специализированная мебель, набор демонстрационного 

оборудования,  персональные  компьютеры 11 шт. Выход 

в интернет, доступ в электронную информационно-

образовательную среду университета 

Учебно-административный 

корпус. 

Каб. 105. Учебная аудитория 

для учебных занятий 

Специализированная мебель, набор демонстрационного 

оборудования. Автоматизированное рабочее место для 

инвалидов-колясочников с коррекционной техникой и 

индукционной системой ЭлСис 290; 

http://window.edu.ru/
https://www.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
http://www.edu.rgazu.ru/
http://www.youtube.com/rgazu


обучающихся из числа 

инвалидов и лиц с ОВЗ 

Автоматизированное рабочее место для слабовидящих 

и незрячих пользователей со стационарным 

видеоувеличителем ЭлСис 29 ON; 

Автоматизированное рабочее место для слабовидящих 

и незрячих пользователей с портативным 

видеоувеличителем ЭлСис 207 CF; 

Автоматизированное рабочее место для слабовидящих 

и незрячих пользователей с читающей машиной 

ЭлСис 207 CN; Аппаратный комплекс с функцией 

видеоувеличения и чтения для слабовидящих и 

незрячих пользователей ЭлСис 207 OS. 
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1.Описание показателей и критериев оценивания планируемых результатов обучения по учебной дисциплине  
Компетенций 

Уровень освоения* Планируемые результаты обучения  
Наименование 

оценочного средства 

ОПК 4 Способен предлагать 

экономически и финансово 

обоснованные организационно-
управленческие решения в 

профессиональной деятельности; 

Пороговый 

(удовлетворительно) 

Знать: 
направления государственной поддержки и развития нового бизнеса 

на основе федеральных и региональных программ, в том числе в 
сфере льготного налогообложения; специфику логистического 

подхода к управлению материальными потоками, принципы 

построения логистических каналов, цепей, схем, систем, а также 
выбора логистических посредников при развитии новых направлений 

бизнеса 

Уметь: 
выявлять и оценивать новые рыночные возможности развития 

организации и бизнесов с учетом имеющихся ресурсов и 

компетенций; применять рекламу с целью продвижения новых 

товаров и услуг; проводить анализ финансово-хозяйственной 

деятельности с целью выявления резервов для развития новых 

направлений деятельности организации; организовывать 
логистические процессы в организации, управлять ими, выбирать 

поставщиков товаров и логистических посредников; принимать 

решения по выбору оптимальных логистических цепей и созданию 
эффективных логистических систем в целях обеспечения 

согласованности выполнения бизнес-плана всеми участниками 

Владеть: 
основами разработки бизнес-планов проектов и развития новых 

направлений бизнеса; методами проведения анализа финансово-

хозяйственной деятельности организации; навыками аналитической 
оценки качества и эффективности логистической деятельности 

организации при реализации бизнес-планов. 

Устный опрос, 

выполнение 

практического задания, 

итоговое тестирование 

Продвинутый 

(хорошо) 

Знать твердо 
направления государственной поддержки и развития нового бизнеса 

на основе федеральных и региональных программ, в том числе в 

сфере льготного налогообложения; специфику логистического 

подхода к управлению материальными потоками, принципы 
построения логистических каналов, цепей, схем, систем, а также 

выбора логистических посредников при развитии новых направлений 

бизнеса 

Уметь твердо: 
выявлять и оценивать новые рыночные возможности развития 

организации и бизнесов с учетом имеющихся ресурсов и 

компетенций; применять рекламу с целью продвижения новых 
товаров и услуг; проводить анализ финансово-хозяйственной 

деятельности с целью выявления резервов для развития новых 

направлений деятельности организации; организовывать 
логистические процессы в организации, управлять ими, выбирать 

поставщиков товаров и логистических посредников; принимать 

решения по выбору оптимальных логистических цепей и созданию 
эффективных логистических систем в целях обеспечения 

Устный опрос, выполнение 

практического задания, 

итоговое тестирование 



 

согласованности выполнения бизнес-плана всеми участниками 

Владеть твердо 
основами разработки бизнес-планов проектов и развития новых 
направлений бизнеса; методами проведения анализа финансово-

хозяйственной деятельности организации; навыками аналитической 

оценки качества и эффективности логистической деятельности 
организации при реализации бизнес-планов. 

Высокий 

(отлично) 

Имеет сформировавшееся систематические знания: 
направления государственной поддержки и развития нового бизнеса 

на основе федеральных и региональных программ, в том числе в 
сфере льготного налогообложения; специфику логистического 

подхода к управлению материальными потоками, принципы 

построения логистических каналов, цепей, схем, систем, а также 
выбора логистических посредников при развитии новых направлений 

бизнеса 

Имеет сформировавшееся систематическое умение: 
выявлять и оценивать новые рыночные возможности развития 
организации и бизнесов с учетом имеющихся ресурсов и 

компетенций; применять рекламу с целью продвижения новых 

товаров и услуг; проводить анализ финансово-хозяйственной 
деятельности с целью выявления резервов для развития новых 

направлений деятельности организации; организовывать 

логистические процессы в организации, управлять ими, выбирать 
поставщиков товаров и логистических посредников; принимать 

решения по выбору оптимальных логистических цепей и созданию 
эффективных логистических систем в целях обеспечения 

согласованности выполнения бизнес-плана всеми участниками 

Показал сформировавшееся систематическое 

владение: основами разработки бизнес-планов проектов и 

развития новых направлений бизнеса; методами проведения анализа 

финансово-хозяйственной деятельности организации; навыками 

аналитической оценки качества и эффективности логистической 
деятельности организации при реализации бизнес-планов. 

Устный опрос, выполнение 

практического задания, 

итоговое тестирование 

* зачтено выставляется при уровне освоения компетенции не ниже порогового 



 

 

 

2. Описание шкал оценивания 

 

2.1 Шкала оценивания на этапе текущего контроля 

Форма текущего 

контроля 

Отсутствие усвоения (ниже 

порогового)
* 

Пороговый (удовлетворительно) Продвинутый 

(хорошо) 

Высокий (отлично) 

Выполнение 

практического 

задания 

не выполнено или все задания 

решены неправильно 

Решено более 50% задания, но менее 70% Решено более 70% 

задания, но есть 

ошибки 

все задания решены без 

ошибок 

Устный опрос у студента имеются отдельные 

представления об 

изученном материале, но все же 

большая часть материала не 

усвоена. 

обнаруживает усвоение основного материала, но 

испытывает затруднение 

при его самостоятельном воспроизведении и 

требует дополнительных и 

уточняющих вопросов преподавателя; 

предпочитает отвечать на вопросы, 

воспроизводящего 

характера и испытывает затруднение при 

ответах на видоизмененные вопросы 

знает изученный 

материал; 

отвечает без особых 

затруднений на 

вопросы 

преподавателя; 

умеет применять 

полученные знания на 

практике. 

обнаруживает усвоение всего 

объема материала; 

выделяет главные 

положения в изученном 

материале и не затрудняется 

при ответах на видоизмененные 

вопросы; 

свободно применяет 

полученные знания на 

практике. 

 

2.2 Шкала оценивания на этапе промежуточной аттестации (зачет и экзамен, курсовая работа) 

Форма промежуточной 

аттестации Отсутствие усвоения 

(ниже порогового) 
Пороговый (удовлетворительно) Продвинутый (хорошо) Высокий (отлично) 

Выполнение итогового 

теста  

имеет только отдельные 

представления об 

изучаемом мате- риале, 

правильных ответов на 

предложенный тест менее 

15 

испытывает затруднения при 

самостоятельном воспроизведении 

материала, 

ответов на предложенный тест 

16-21 

умеет применять полученные 

знания на практике, ответов 

на предложенный тест 22-28 

свободно применяет знания на 

практике, ответов на 

предложенный тест 29 и более 

По макету



 

3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы 

формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы 

 

ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

ВОПРОСЫ ДЛЯ ГРУППОВОГО ОБСУЖДЕНИЯ (УСТНЫХ 

ОПРОСОВ) ПО ДИСЦИПЛИНЕ «РЕКЛАМНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ» 

ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ 

 

Устный опрос проводится после ряда аудиторных занятий и включает проверку 

усвоения материала как лекционного, так и практического по отдельным темам. 

Проверка знаний проводится в форме индивидуального опроса с обсуждением. 

Остальные студенты дополняют и уточняют рассматриваемый вопрос. Преподаватель 

подводит итог. 

Изучение теоретического материала по рекомендуемой литературе, конспекту лекций и 

презентациям к модулю. 

Тема 1Реклама: сущность, функции, цели и задачи 

Тема 2 Социально-психологические основы рекламной деятельности 

Тема 3 Место и значение рекламы в деятельности предприятия 

Тема 4 Этапы составления рекламы 

Тема 5 Средства размещения и каналы передачи рекламного обращения 

Тема 6 Разработка рекламного бюджета 

Тема 7 Виды и формы предприятий, занятых  рекламной деятельностью 

Тема 8 Значение рекламы при продвижении товара к потребителям. 

Тема 9 Стратегия рекламной кампании. 

Тема 10 Эффективность рекламной деятельности  

Тема 11 Законодательная база рекламной деятельности 
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